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РОССИЙСКАЯ ФЕДЕРАЦИЯ

ИРКУТСКАЯ ОБЛАСТЬ

Д у м а

Зиминского городского муниципального образования

РЕШЕНИЕ

от 22.11.2012

 г. Зима


№ 367
Об исполнении Концепции

«Торговая политика г. Зимы 
на период 2011-2017 годы» за 2011 

год и 9 месяцев 2012 года
Заслушав информацию заместителя начальника управления экономической и инвестиционной политики – начальника отдела потребительского рынка администрации Зиминского городского муниципального образования С.М. Ульяновой об исполнении Концепции «Торговая политика г. Зимы на период 2011-2017 годы» за 2011 год и 9 месяцев 2012 года, руководствуясь пунктом 4 части 10 статьи 35 Федерального закона от 06.10.2003 № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», статьей 36 Устава Зиминского городского муниципального образования, Дума Зиминского городского муниципального образования

Р Е Ш И ЛА:

1. Принять к сведению информацию об исполнении Концепции «Торговая политика г. Зимы на период 2011-2017 годы» за 2011 год и 9 месяцев 2012 года (приложения №№ 1, 2, 3, 4, 5).
	Председатель Думы 

Зиминского городского 
муниципального образования

	
	Мэр Зиминского городского 

муниципального образования


	________________В.С. Иванов
	
	_____________В.В. Трубников


Приложение № 1 
к решению Думы ЗГМО 
№ 367 от  22.11.2012 
Информация

об исполнении Концепции «Торговая политика г. Зимы на 2011 – 2017 годы» за 2011 год и 9 месяцев 2012 года
I. О цели и направлениях Концепции
24 июня 2011 г. постановлением администрации № 1002 была принята Концепция «Торговая политика г. Зимы на 2011 – 2017 годы» (далее – Концепция).

Основной целью Концепции явилось создание условий для наиболее полного удовлетворения спроса жителей города на потребительские товары, услуги общественного питания по доступным для населения ценам при обеспечении качества и безопасности их приобретения и потребления, поддержка товаропроизводителей, в первую очередь местных, и достижение равной конкуренции для всех участников товарного рынка.
Кроме того, Концепция обеспечивала преемственность программных мероприятий, которые реализовывались ранее: в 1999 – 2001, 2002 – 2004, 2005 - 2010 годы.

Механизм реализации Концепции определен четырьмя направлениями:

4.1.   Укрепление нормативно правовой базы развития торговой отрасли.

4.2. Формирование и развитие торговой инфраструктуры г. Зимы, системы товародвижения, создающей благоприятные возможности для отечественных товаропроизводителей.

4.3.   Упорядочение системы управления потребительским рынком.

4.4.  Обеспечение для большинства населения доступности потребительского рынка в цивилизованных формах его организации, повышение уровня обслуживания населения, обеспечение качества и безопасности услуг и товаров.

II. Об исполнении Концепции
2.1. На всех этапах действия Концепции по мере необходимости совершенствуется нормативно-правовое обеспечение деятельности субъектов сферы торговли и общественного питания. Одни из основных целей и причин изменения нормативно - правовой базы:

- на основании принятия и изменения законодательства и нормативных правовых актов федерального и областного уровня по вопросам регулирования производства и оборота этилового спирта, алкогольной и спиртосодержащей продукции, оборота пива соответственно приведены в соответствие нормативные правовые акты администрации муниципального образования;

- обновлены Положения о работе межведомственных комиссий, рассматривающих вопросы по контролю и обороту алкогольной и спиртосодержащей продукции, этилового спирта; лома черных и цветных металлов;                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                
- в целях совершенствования условий проведения ежегодного городского смотра-конкурса «Лучшее предприятие сферы обслуживания населения г. Зимы» обновлено Положение о смотре-конкурсе. В Положении конкретизированы функции, обязанности конкурсной комиссии, обновлен ее состав, изменены критерии оценки. 

В г. Зиме, после 3-летнего перерыва, связанного с реорганизацией отдела потребительского рынка, возобновилось проведение смотров-конкурсов «Лучшее предприятие потребительского рынка». Комиссией и самими участниками смотра-конкурса определена значимость такого мероприятия. За 3-х летний период руководители многих торговых предприятий не стали уделять должного внимания архитектурному облику зданий, в связи с этим большинству предприятий требовался косметический ремонт, обновление фасада. Декоративное оформление прилегающих территорий либо не применялось вообще, либо применялось недостаточно эффективно. Участие в конкурсе, как в соревновательном подходе к организации деятельности, является серьезным стимулом.

- обновлено Положение об определении статуса социально ориентированного предприятия сферы потребительского рынка.
- утвержден Порядок организации деятельности пунктов приема стеклянной тары.

Всего за отчетный период разработано и утверждено в установленном порядке 187 нормативных правовых актов (2011 год – 90 и 9 месяцев 2012 – 97).
Во взаимодействии со структурными подразделениями, ответственными за исполнение Программы, отделом потребительского рынка обсуждаются вопросы развития отрасли с хозяйствующими субъектами, оказывающими соответствующие услуги населению. 

Ежеквартально составляется сводный реестр, отражающий необходимую и достоверную информацию о наличие сети сферы обслуживания населения в разрезе ее видов, форме и режиме хозяйствования объектов.

Ежегодно составляется информационно-экономический обзор состояния отрасли, отражающий весь спектр информации, анализ этой информации. На основании этого вырабатываются соответствующие направления.

2.2. Система потребительского рынка – одна из важнейших составляющих городской жизни. Сегодня в предприятиях торговли, АЗС, аптеках, общепите трудится около 3 тысяч человек или около 30 % (26,6 %) от численности работающего населения (на 01.01.2011 г. – 2721 человек). И как организовано обслуживание населения в предприятии, зависит общая культура торговли в городе.

Сегодня сфера торговли и общественного питания города состоит из 333 предприятий:

· Розничная торговля состоит из 267 предприятий;

· Оптовая торговля – 9 хозяйствующих субъектов;

· Общественное питание – 32 единицы;  

· Розничные рынки – 0;

· Аптеки - 11;
· АЗС - 7 единиц;

· 7 отделов на почтах.

Зима – город небольшой и компактный. В связи с этим в последние годы удалось по всем основным районам города создать условия шаговой доступности к торговым объектам, реализующим продовольственную группу товаров. Потребителям также созданы условия для выбора торговых объектов для обслуживания от супер и мини маркетов, торговых центров, комплексов, домов до остановочных комплексов.

Особое внимание оказывается развитию торговой сети предприятиям местной и региональной промышленности. 

Сегодня в городе действует 36 торговых объектов местных и региональных товаропроизводителей, их официальных дилеров, которые по сложившейся структуре являются предприятиями социальной направленности (приложение № 2).
            По сравнению с 2008 годом сеть увеличена на 14 объектов. 
Свобода предпринимательской деятельности позволила увеличить число торговых предприятий, в которых применяются прогрессивные формы обслуживания, современные дизайн и рекламное оформление, удобная планировка, новейшее торговое оборудование. 

Наблюдается тенденция открытия специализированных объектов по продаже непродовольственных товаров: парфюмерно-косметических, сложно-бытовой техники, бытовой химии, ювелирных изделий, тканей, женской, мужской и детской одежды, игрушек.
Такая организация торговли предполагает не только сосредоточение в одном торговом объекте расширенного ассортимента определенной группы товаров, но и более детальное изучение продавцом как товароведческих характеристик реализуемой продукции, так и требований Федерального закона «О защите прав потребителей», правил продажи.
На территории города многими предприятиями торговли успешно осуществляется доставка потребительских товаров на дом, таких как: продукты питания, бытовая техника, мебель, строительные материалы.
После проведения организационных мероприятий по развитию в городе общедоступной сети общественного питания созданы условия комфортного обслуживания практически во всех предприятиях.
При этом следует отметить, что по сравнению с 2010 годом наблюдается сокращение предприятий общепита на 26,3 % в связи с закрытием ряда кафе из-за их нерентабельности. Действующие предприятия работают стабильно, при этом особой загруженности не испытывают.

В розничной сети ведущая роль отводится развитию в городе магазинов, торговых центров, в которых создаются все условия для качественного осуществления торгового процесса. 

Объекты мелкорозничной торговли (киоски, павильоны) функционируют в качестве дополнения к стационарной розничной торговле. При этом основная масса павильонов сосредоточена на территории ООО «Торговый центр» (бывший розничный рынок). Количество размещенных киосков с каждым годом уменьшается путем их демонтажа в связи с перенасыщенностью торговых площадей, а также, как объектов, не соответствующих архитектурным требованиям либо несоответствующих условиям для качественного обслуживания потребителей. Предпочтение отдается киоскам, размещаемым в местах массового скопления граждан и реализующим специализируемую группу товаров (например, средства массовой информации, хлебобулочные изделия и т.д.), а также в отдаленных местах, где отсутствует торговля вообще (о. Братская протока, п. Кирзавод). С 2011 года администрацией предлагается размещение киосков на муниципальной территории дачных участков, однако желающие организовать такую услугу отсутствуют.
За отчетный период количество киосков уменьшилось с 46 до 37.
* Постановлением Правительства Российской Федерации от 24.09.2010 № 754 утверждены Правила установления нормативов минимальной обеспеченности населения площадью торговых объектов. В соответствии с методикой расчета уполномоченным органам исполнительной власти субъекта (служба потребительского рынка и лицензирования Иркутской области) разработаны нормативы по каждому муниципальному образованию и в целом по Иркутской области.

Таким образом, обеспеченность торговыми площадями населения г. Зима стабильно увеличивается и на сегодня составляет (из расчета новых нормативов, действующих с 2011 года): 

	
	Норматив на 1000 человек, м²
	Требуется торговых площадей по нормативу м²
	Фактическое наличие торговых площадей м²
	% обеспеченности

	Продовольственные 
	127,0
	4 326,5
	6 963
	160,9

	Непродовольственные
	290,0
	9879,4
	15 122
	153,1


Качественным показателем развития розничной торговли является оборот розничной торговли на душу населения.

Объем розничного товарооборота за период 2011 года по данным Ирутскстата (весь оборот розничной торговли, включая сокрытый оборот, оборот рынков и неучтенных предприятий, общий оборот общественного питания) по городу составил 2 513 361 тыс. рублей или 112,5 % к уровню 2010 года в действующих ценах (приложение № 4).

В среднем за 2011 год каждый житель города истратил на приобретение продовольственных товаров (включая алкогольную продукцию) 28 140,8 рублей (116,7 % к уровню 2010 года), на приобретение непродовольственных товаров – 48 001,2 рублей (119,7 %), на услуги общественного питания – 1 721,6 рублей (126,6 %).
Общая сумма товарооборота на душу населения составила 76 142 рубля (117,5 % к уровню 2010 года. К примеру, этот показатель больше показателя 2005 года более чем в два раза (33 200 рублей).

Такая динамика подтверждает указанный выше вывод о достаточно высоких темпах развития розничной торговли в городе в последние годы.

Удельный вес продовольственных товаров составил 37 %, непродовольственных товаров – 63 %. Такая пропорция сложилась впервые за последние 10 лет, обычно пропорции были почти равны.

Несмотря на негативные последствия финансово-экономического кризиса товарные запасы в организациях розничной торговли остаются практически на уровне прошлых лет и составляют в среднем 11 дней торговли.

Однако на фоне положительных результатов развития сферы есть немало проблем. 

   1. Периодическое изменение и совершенствование нормативно правового обеспечения по вопросам регулирования сферы потребительского рынка на уровне Российской Федерации, Иркутской области требует укрепления нормативно правовой базы на местном уровне.

            2. Еще имеются единичные торговые объекты, не только портящие внешний архитектурный облик города, но и имеющие интерьеры, и санитарное состояние, не поддающиеся никакой критике. 

   3.  Недостаточно развитая торговая инфраструктура: 

-  недостаточная поддержка местных товаропроизводителей в части создания условий для продвижения их продукции;

         -  ограниченность системы обслуживания социально незащищенных категорий граждан через сеть объектов социально ориентированной торговой инфраструктуры. 

            Нашим предпринимателям надо ориентироваться на организацию деятельности торговых объектов именно социальной направленности. Если такая торговля будет конкурировать с торговлей на неорганизованном рынке, приток покупателей сетевым магазинам постепенно обеспечится.

Ведь на неорганизованном рынке цены хоть и бывают на 10-15 % ниже, чем в магазинах, но при этом, как правило, отсутствуют гарантии продавцов на товары, отсутствуют документы, подтверждающие факт купли-продажи у конкретного продавца, отсутствуют необходимые условия для качественного обслуживания покупателей. 

При этом следует отметить, что цены на отдельные группы товаров в нашем городе хоть и незначительно, но уступают ценам других городов области, к примеру, городов Саянска, Иркутска, Братска. 
4. Остается проблема обеспечения продовольственной безопасности. Допускается  сезонная торговля в неустановленных органом местного самоуправления местах, имеют место жалобы от населения на качество обслуживания.

5. Есть проблемы в культуре обслуживания. Профессиональных кадров либо нет, либо не хватает, но так или иначе имеющийся контингент, как правило, не обладает требуемым уровнем квалификации.

В связи с этим необходимо дальнейшей исполнение намеченных целей в развитии потребительского рынка. Целевой и системный подход к развитию сферы, четкое разграничение сфер ответственности между органом местного самоуправления, территориальными органами государственной исполнительной власти и всеми хозяйствующими субъектами позволит и в дальнейшем достичь положительных результатов. 

5. Результаты Концепции за 2011 год и 9 месяцев 2012 года
5.1. Обеспечение преемственности программных мероприятий, которые реализовывались с 1999 по 2010 годы.

5.2. Дальнейшее привлечение инвестиционных ресурсов в развитие инфраструктуры потребительского рынка, улучшение архитектурного облика города за счет строительства новых, реконструкции и модернизации действующих предприятий сферы потребительского рынка (см. пункты 2.1, 2.4 Информации, по плану – не менее 2 млн. рублей, фактически за отчетный период – около 80 млн. рублей).

5.3.  Ежегодное увеличение товарооборота не менее 3 % (в нашем случае за отчетный период т/о увеличился 12,5 %, за предыдущий – на 4,2 %).

5.4.   Удовлетворение потребности населения в качественных услугах и товарах (см. пункты 2.2, 2.3, 2.9, 4.8 Информации).

5.5.   Создание новых рабочих мест (за отчетный период создано немного более 200 дополнительных рабочих мест).

5.6.  Поддержка малого и среднего бизнеса в сфере потребительского рынка, защита местных товаропроизводителей (см. пункты 2.7, 3.3, 4.3, 4.4 Информации).

5.7. Увеличение доли продуктов питания, выпускаемых местными товаропроизводителями, не менее 3 %.
5.8.  Прирост налоговых платежей от торговой деятельности в бюджет города Зимы.

5.9. Создание условий для расширения сети объектов социально ориентированной торговой инфраструктуры.

5.10.  Обеспечение взаимодействия органов местного самоуправления, органов государственной власти Российской Федерации, субъектов малого и среднего предпринимательства, осуществляющих деятельность в сфере потребительского рынка.
5.11. Построение на территории города торговой инфраструктуры, основанной на принципах реализации установленных нормативов обеспеченности населения площадью торговых объектов, сбалансированного развития всех элементов торгового комплекса, направленного на формирование эффективной системы товародвижения на территории города.

5.12. Создание условий для повышения кадрового потенциала в сфере потребительского рынка.
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                                                                                                                                      Приложение № 2   

                                                                                          к решению Думы ЗГМО

                                                                                          № 367 от 22.11.2012    

Информация 

о наличие торговых объектов местных и региональных товаропроизводителей, их официальных дилеров
	№ п/п
	Наименование предприятия пищевой и перерабатывающей промышленности, сельхозтоваропроизводителя, официального дилера
	Количество (ед.)



	
	
	магазинов
	киосков
	павильонов
	отделов (мест) на рынках
	отделов в магазинах, ТЦ
	ИТОГО:

	1.
	ОАО «Зиминский хлебозавод» 
	2
	5
	1
	1
	4
	13

	2.
	ООО ТД «Окинский»
	4
	-
	-
	-
	1
	5

	3.
	ООО «Наше дело», офиц. дилер ОАО «Иркутский масложиркомбинат» «Янта»
	1
	-
	-
	-
	-
	1

	4.
	ООО «Торговый дом «Саянский бройлер»
	1
	-
	2
	-
	4
	7

	5.
	ОАО «Белореченское»
	-
	-
	1
	1
	-
	2

	6.
	ОАО «Приангарье»
	-
	1
	-
	-
	1
	2

	7.
	КФХ Якушенко В.И.
	-
	-
	-
	-
	1
	1

	8.
	ИП Келлер И.П.
	1
	-
	-
	-
	-
	1

	9.
	ИП Паликова И.И.
	-
	-
	1
	-
	-
	1

	10.
	ИП Шангин И.В.
	-
	-
	1
	-
	-
	1

	11.
	ИП Шаракшинов Б.Ч.
	1
	-
	-
	-
	-
	1

	12.
	ИП Каменский В.А.
	-
	-
	-
	-
	1
	1

	ИТОГО:
	10
	6
	6
	2
	12
	36
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                                                                                          Приложение № 3  

                                                                                          к решению Думы ЗГМО

                                                                                          № 367 от 22.11.2012    

Специализация торговых объектов по состоянию на 01.10.2012 г.

	№ п/п
	Специализация
	Количество единиц
	Торговая площадь

	1.
	Продовольственные, всего:
в том числе:
	120*
	6963

	
	- магазины продовольственные и смешанные  
	78*
	5617



	
	- павильоны
	9*
	246

	
	- универсальные магазины
	5*
	1100

	
	- киоски
	28*
	-

	2.
	Непродовольственные, всего:

в том числе:
	146
	15 122

	
	- магазины непродовольственные  


	57*
	7094

	
	- павильоны
	71*
	1697

	
	- торговые центры


	10*
	6331

	
	- киоски
	9*
	-

	
	ИТОГО объектов:


	266*
	20928

	
	ООО «Торговый центр» (ранее - розничный рынок)
	1
	499,1

	
	
	267
	22 085


Ульянова С.М.
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                                                                                          Приложение № 4   

                                                                                          к решению Думы ЗГМО

                                                                                          № 367 от  22.11.2012    

С Т Р У К Т У Р А

товарооборота розничной торговли, общественного питания 
по итогам 2011 года (в фактических и сопоставимых ценах)

                                                                                                                                тыс.руб.

	Показатели
	2010 г.
	2011 г.
	2011 г. в % к 2010 г.

	
	
	
	В фактических ценах без НДС и акциза
	В сопоставимых ценах

	1. Всего объем товарооборота
	2 234 235
	2 513 361
	112,5
	

	2. Расшифровка товарооборота:
	
	
	
	

	2.1. Общественное питание
	46 343
	55 572
	119,9
	105,4

	2.2. Объем товарооборота, исключая общественное питание,      всего.

В том числе:
	2 187 892
	2 457 789
	112,3
	102,9

	2.2.1. Продовольственные  товары
	821 369
	908 356
	110,6
	

	2.2.2. Непродовольственные 

      товары
	1 366 523
	1 549 433
	113,4
	

	3. Расчет на душу населения, всего:

 в т.ч.
	64 786,2
	76 142
	117,5
	

	3.1. Общественное 

        питание
	1 360,4
	1721,6
	126,6
	

	3.2. Розничная торговля,

 в т.ч.
	64 223,2
	76 142,0
	118,6
	

	3.2.1. Продукты питания (включая алкогольную продукцию)
	24 110,4
	28 140,8
	116,7
	

	3.2.2. Непродовольст-   

          венные товары
	40 112,8
	48 001,2
	119,7
	


ххх  Численность населения:

             2006 г. – 34,0 тыс. человек

                                                                                    2007 г. – 34,05 тыс. человек

                                                                                    2008 г. -  34,05 тыс. человек
                                                                                    2009 г. -  34,05 тыс. человек

                                                                                    2010 г. – 34,067 тыс. человек.

                                                                                    2011 г. – 32,279 тыс. человек

ххх   Для расчета темпа роста (снижения) применяется сводный индекс потребительских цен по Иркутской области (данные за 2010 год уточнены по итогам годовой отчетности):
- для общественного питания –   113,77 (аппг - 109,28);

- для розничной торговли   - 109,17 (аппг - 111,3), например,
-  112,3:109,17*100%=102,9. 
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                                                                                                                                                                    Приложение № 5   

                                                                                                                                                                    к решению Думы ЗГМО

                                                                                                                                                                   № 367 от 22.11.2012    

ИНФОРМАЦИЯ
об исполнении Концепции «Торговая политика г. Зимы на
период 2011 – 2017 годы» за 2011 год и 9 месяцев 2012 года
	№ пп 
	Мероприятия для выполнения поставленных задач
	Ответственные за выполнение мероприятий
	Планируемые организационные действия по выполнению задачи
	Срок исполнения, источник исполнения
	Фактическое исполнение
	Результат

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	

	1. Укрепление нормативно правовой базы развития торговой отрасли.

	1.1.
	Подготовка предложений к разрабатываемым областным законопроектам и нормативным правовым актам в сфере потребительского рынка
	Отдел потребительского рынка Управления экономической и инвестиционной политики администрации


	Работа в соответствии с действующей нормативной базой, выявление в ней пробелов, своевременное изучение изменений в законодательство и нормативные правовые акты. 
	Ежегодно с 2011 по 2017 г. и по мере необходимости


	Предложения о введении дополнительных ограничений по розничной продаже алкогольной продукции.
	Постановлением Правительства Иркутской области от 14.06.2012 № 330 введены дополнительные ограничения: с 22.00 до 09.00 в помещениях жилищного фонда, с 08.00 до 23.00 часов в Международный день защиты детей (1 июня), День молодежи (27 июня), День знаний (1 сентября), дни проведения «Последнего звонка».

	1.2.
	Периодическое совершенствование нормативного правового обеспечения в сфере потребительского рынка.


	Отдел потребительского рынка Управления экономической и инвестиционной политики администрации


	Подготовка проектов нормативных правовых актов для рассмотрения и принятия Думой, мэром ЗГМО.

Подготовка новых подходов и разработка принципов организации и регулирования сферы потребительского рынка.
	2011 по 2017 г. по мере необходимости


	- на основании принятия и изменения законодательства и нормативных правовых актов федерального и областного уровня по вопросам регулирования производства и оборота этилового спирта, алкогольной и спиртосодержащей продукции, оборота пива соответственно приведены в соответствие нормативные правовые акты администрации муниципального образования;
- обновлены Положения о работе межведомственных комиссий, рассматривающих вопросы по контролю и обороту алкогольной и спиртосодержащей продукции, этилового спирта; лома черных и цветных металлов;                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                

- в целях совершенствования условий проведения ежегодного городского смотра-конкурса «Лучшее предприятие сферы обслуживания населения г. Зимы» обновлено Положение о смотре-конкурсе. 
- обновлено Положение об определении статуса социально ориентированного предприятия сферы потребительского рынка.

Для присвоения статуса социального магазина необходимо либо провести их аккредитацию в соответствии с действующим положением и подготовить соответствующий пакет документов, либо заключить соглашения между хозяйствующими субъектами и администрацией ЗГМО о том, что на какие-то конкретные товары будет выдерживаться торговая надбавка на уровне не выше 10%.

- утвержден Порядок организации деятельности пунктов приема стеклянной тары.

Всего за отчетный период разработано и утверждено в установленном порядке 187 нормативных правовых актов (2011 год – 90 и 9 месяцев 2012 – 97).
	1) На оборотной стороне бланков лицензий внесена необходимая информация об ограничении продажи алкогольной продукции.
2) При введении ограничений продажи алкогольной продукции на розничных рынках, АЗС проведена работа по снятию остатков алкогольной продукции в установленном порядке.

- Конкретизированы функции и права комиссии, ее состав, сроки проведения.
- В Положении конкретизированы функции, обязанности конкурсной комиссии, обновлен ее состав, изменены критерии оценки. 

Наиболее быстрым способом является заключение соглашений. Срок действия такого соглашения определен от 1 года до 3 лет. 


	1.3. 
	Привлечение индивидуальных предпринимателей, руководителей предприятий торговли и общественного питания к разработке вопросов по развитию торговли и общественного питания
	Отдел потребительского рынка Управления экономической и инвестиционной политики администрации


	- организационные мероприятия по подготовке пакета нормативно-технических документов для хозяйствующих субъектов;

- рассмотрение возможности расширения видов услуг;

- обсуждение вопросов развития отрасли в городе на совещаниях и в процессе переписки с хозяйствующими субъектами, оказывающими соответствующие услуги населению. 
	По мере необходимости
	- проведено 2 совещания с субъектами торговли и общественного питания по вопросам законодательства, регламентирующего розничную продажу алкогольной продукции, анализ состояния сети сферы потребительского рынка. 
- июль 2011 – мониторинг рынка алкогольной продукции по причине снижения легального оборота алкогольной продукции. Опросом охвачено:

· 2 оптового звена, расположенного на территории города:

- ООО «ТД «Фортуна» (ул. Космонавтов, 78);

- ООО «Север» (ул. Космонавтов, 51). 

· 16 объектов розничной торговли, расположенных по основным районам города и принадлежащим следующим лицензиатам:

- ООО «На углу», «Орбита», «Альянс», «Импульс», «Марго», «Ручеек», «Сатурн», «Гурман», Фарт», «Мега», «Баргузин», «Пять капель», «Рассвет», «Империя», «Стрелец», «Чарли».
- организационные мероприятия по созданию пункта приема стеклотары.

- ежемесячный мониторинг цен на основные продукты питания.

- работа с городским советом предпринимателей.
- в течение всего периода проводились системные собеседования и переписка с хозяйствующими субъектами, оказывающими соответствующие услуги населению, с гражданами (при их обращении). 

- Ежегодные собеседования и совещания с участниками торговли, общественного питания об организации ярмарок, организуемых администрацией ЗГМО ежегодно не менее 4-х раз.
	- Количество принявших участие в совещании хозяйствующих субъектов до 60 человек (лицензиаты, бухгалтера, менеджеры).

Круглые столы, собеседования, обмен мнениями.

- Результаты опроса мнений:

12 % участников розничной торговли каких либо существенных структурных и количественных изменений сбыта продукции не ощутили.

Остальные участники розничной и оптовой торговли ощутили значительное повышение реализации пива при сокращении продажи водки и слабоалкогольной продукции. Если на водку установлено государственное регулирование минимальной цены, то на пиво свободная цена. Кроме того, поставщики отдают пиво под реализацию на достаточно выгодных условиях. Спросом очень хорошо пользуется пиво крепкое, цена которого колеблется от 101 до 111 рублей за 2 литра. 

Ранее был достаточно устойчив спрос на коктейли, которые относятся к слабоалкогольным напиткам и для реализации которых требуется наличие лицензии. Примерно с 2008 года изготовители данной продукции при технологии производства стали добавлять в продукции сусло. Таким образом, этот вид продукции перестал относиться к алкогольной. Он стал относиться к группе «пиво», на продажу которого наличие лицензии не требуется.
- Объявления в СМИ, работа с центром занятости населения, с хозяйствующими субъектами города, службой потребительского рынка Иркутской области, оптовиками, осуществляющими прием стеклотары в г. Иркутске.
Заинтересованного лица не оказалось.

Отслеживание цен по основным районам города, сопоставление данных с результатами мониторинга органом статистики, среднеобластными данными, соответствующее реагирование.

За отчетный период – 13 заседаний комиссии.
- Информирование о приоритетных направлениях отрасли, об обеспеченности населения данными услугами.

- Организация продажи продукции, исключающей излишнюю звенность поставщиков.
К участию в ярмарках привлечены товаропроизводители.

	1.4.
	Составление информационно-экономического обзора состояния потребительского рынка города
	Отдел потребительского рынка Управления экономической и инвестиционной политики администрации


	Разработка и заполнение развернутых таблиц, отражающих весь спектр информации и экономического состояния сферы в разрезе торговых структур и видов, классификации предприятий торговли и общественного питания. 
	Ежегодно с 2011 по 2017 г.г.
	Ежегодно по окончанию 1 полугодия, следующего за отчетным периодом.


	Глубокий последующий анализ этих таблиц, в том числе анализ потребности каждого района города в торговых предприятиях.

	2. Формирование и развитие торговой инфраструктуры г. Зимы, системы товародвижения, создающей благоприятные возможности для отечественных товаропроизводителей.

	2.1.
	Оказание содействия по созданию крупных сетей торговли с новейшими технологиями продаж и услуг
	Отдел потребительского рынка Управления экономической и инвестиционной политики администрации;

комитет по управлению муниципальным имуществом администрации;

 отдел по архитектуре и градостроительству администрации;

хозяйствующие субъекты, оказывающие услуги торговли, общественного питания.
	· Преобразование розничного рынка в современный торговый объект.

· Введение в установленном порядке в эксплуатацию новых объектов потребительского рынка при возможном исключении старых объектов удручающего вида.

· Дальнейшее развитие сети по обслуживанию пластиковых карт путем установки банкоматов, терминалов в предприятиях потребительского рынка.
	До 2015 г.

2011-2017 г. г.

2012-2017 г. г.


	С 01.07.2012 розничный рынок преобразован в торговый комплекс.
В отчетном периоде ввели в эксплуатацию новый объект торговли 7 хозяйствующих субъектов: (магазины «Багульник» по ул. Куйбышева, 12; «Апельсин» на переулке Донской, «Кедр» по ул. Бограда, 99, «Элит» по ул. Тургенева, 14, «Фестиваль» по ул. Ленина, 4Г, аптеки «Бионика» по ул. Лазо, 27, «36 и 6» по ул. Садовая, 5).
Кардинально обновили интерьер и экстерьер предприятия также 7 хозяйствующих субъектов: магазины «Апельсин» по ул. Бограда, 71, «Бриз» по ул. Березовского, 66, торговый центр «Эй-би» по ул. Октябрьская, 83, аптеки «Живица» в м-не Ангарский, «Эко-хим» по ул. Октябрьской, 85, АЗС «Подсолнух» на пересечении улиц 5-ой Армии, и Ломоносова,
.в стадии завершения магазин «Флагман» по ул. Ленина, 4А. 

На сегодня почти 95 % предприятий торговли соответствуют уровню современных требований.
Письменные и устные предложения, обращения Байкальскому банку «Сбербанк РФ» и ВостСибТрансКомбанку, расположенным на территории города, и предприятиям розничной торговли – торговым центрам.
	В летние и осенние месяцы предприятием ведется текущий ремонт. Проведены мероприятия по утеплению всего здания. Вмонтировано отопление. В здании конторы оснащено новое помещение ветеринарной лаборатории в соответствии требованиями данной службы. Работает душевая комната для рабочего персонала предприятия и ветслужбы.

В отчетном периоде построен и введен в эксплуатацию молочный павильон, оснащенный соответствующим технологическим оборудованием (исполнение предписания Роспотребнадзора).

Улучшение архитектурного облика города, обеспечение шаговой доступности услуг для потребителей, повышение культуры обслуживания.
- установлено 19 терминалов и 3 банкомата:

В магазинах «Видеоплюс», «На углу», «Орбита»,  «Русь», 2 терминала в маг. «Маяк», минимаркете «Фортуна», «Надежд», «Акцент», «Виктория», «Весна», «Спектр», «Бриз», «Марго», «Продукты», ТК «Владимировский», АЗС «Контерра», «Иркутскнефтепродукт», «Сибтройл» установлены терминалы, которые позволяют осуществлять оплату товаров, услуг с использованием пластиковых карт. 

Банкоматы - в магазинах «Видеоплюс», «Эксперт», «Орбита».

	2.2.
	Содействие развитию торговой сети пищевой индустрии
	Отдел потребительского рынка Управления экономической и инвестиционной политики администрации;

комитет по управлению муниципальным имуществом администрации;

отдел по архитектуре и градостроительству администрации;

управление по развитию культурной сферы и библиотечного обслуживания администрации.
субъекты малого и среднего предпринимательства;

товаропроизводители.


	· Содействие в предоставлении торговых площадей местным и российским товаропроизводителям.

· Создание условий для продвижения на потребительский рынок города Зимы качественной продукции местных и российских товаропроизводителей в условиях конкурентной среды:

* Организация выставок-продаж, в том числе праздничных, тематических, с дегустацией продукции товаропроизводителей;

*Обобщение и распространение через СМИ информации о наличии таких предприятий торговли, о продукции, представленной на выставках, ярмарках.

*Обеспечение мер на расширение производства и реализации на потребительском рынке г. Зимы продуктов питания, обогащенных микроэлементами и йодированной солью.

*Изучить вопрос о возможности включения в рацион школьников мучнистых кондитерских изделий, обогащенных йодированной солью микронутриенами.

* Привлечение субъектов малого и среднего предпринимательства, товаропроизводителей:

- к участию в местных, областных выставочных ярмарках;

- к участию в областных и городских конкурсах «Лучший предприниматель»;

- к участию в конкурсах инвестиционных проектов.

· Оказание возможной финансовой поддержки


	2011-2017 г. г.

2011-2017 г.г.

Периодически весь период

2012-2017 г.г.

2011-2017 г.г.

2012-2017 г.г.


	За отчетный период дополнительно открыто 3 торговых объекта предприятий местной и региональной пищевой промышленности (1 павильон ОАО «Белореченское», 2 отдела ОАО «Зиминский хлебозавод»). При этом закрыто 2 киоска ОАО «Зиминский хлебозавод».
Дополнительно открытые в 2012 году отделы ОАО «Зиминский хлебозавод», ООО «ТД «Саянский бройлео», ОАО «Белореченское» в ТЦ «Фортуна» (ул. Ленина, 39) вынуждены были закрыться из-за нерентабельности. Вероятно, смена формата торговли собственником здания, предварительное длительное закрытие объекта в связи с реконструкцией помещений повлекло отток покупательской способности.
2011 год – 4 сезонные ярмарки:

- Масленица (6 марта), 21 участник;

- с/х ярмарка «Росток 2011» (14 мая) , 8 предприятий местных и региональных сельхозпроизводителей и граждане;

- с/х ярмарка «Урожай 2011» (24 сентября), 10 участников;

- с/х ярмарка «Дары осени-2011» (29 октября), 17 участников;

- проведены тематические выставки-продажи пищевой продукции местных изготовителей, дегустации (промышленность, общепит):

 «Весна – 2011», «Покупай местное», в каждом мероприятии приняли участие по 6 предприятий.
За 9 месяцев 2012 года проведено 5 с/х ярмарок: 

- 26.02.2012 Масленица;

- 19.05.2012 Росток 2012;

- 26.05.2012 День предпринимателя;

- 30.06.2012 в день города «Покупаем местное»;

- 22.09.2012 Дары осени 2012.
Запланирована ярмарка «Закрома 2012» на 17 ноября.

-
-

Предприятия, осуществляющие производство продовольственных товаров и оказывающих услуги общественного питания, приглашаются на общегородские мероприятия для организации праздничного обслуживания в условиях выносной торговли с тематическим оформлением рабочих мест и готовой продукции, что, несомненно, дает им дополнительный оборот и рекламу продукции. 

В отчетном периоде участники сферы потребительского рынка, промышленности участвовали только в местных ярмарках.

В отчетном периоде проводились конкурсы только на местном уровне, в котором участвовали следующие субъекты потребительского рынка:
ИП Сковоронская О.В., ООО «Перекресток», ООО «Времена года», ООО «Марго».
-
Предоставление кредита с низкой процентной ставкой (субъектам малого и среднего бизнеса:
Системное информирование в СМИ: «бегучая строка» в местном телевидении, газете «Приокская неделя», информирование через членов городского совета предпринимателей., официальный сайт:

· Малого и среднего бизнеса о кредитовании.

Сельхозпроизводителей о механизме поддержки личных подсобных хозяйств и крестьянско-фермерских хозяйств.
	Стабильно работают на потребительском рынке города фирменные магазины, принадлежащие ООО «ТД «Окинский», ОАО «Зиминский хлебозавод», ООО «ТД Саянский бройлер».

Магазин «Янта» до весны 2011 года являлся структурным предприятием ОАО «Иркутский масложиркомбинат».

С мая 2011 этот магазин исключен из структуры ОАО «Иркутский масложиркомбинат» и передан ООО «Янта» (г. Иркутск) на праве аренды иному хозяйствующему субъекту – ООО «Наше дело» (г. Саянск) при условии, что на определенных взаимовыгодных условиях ООО «Наше дело» будет продолжать реализовывать весь ассортимент продукции, вырабатываемой предприятиями, входящими в состав группы предприятий «Янта»: маргариновая и майонезная продукции производства ОАО «Иркутский масложиркомбинат», молочная продукция производства ОАО «Молоко», мясо птицы и мясные полуфабрикаты производства ЗАО «Ангарская птицефабрика». 

Доминирующим поставщиком хлеба и хлебной продукции на территории города остается ОАО «Зиминский хлебозавод», доля поставки которого составляет около 70 %.

Всего на 1 октября 2012 г. в городе действует торговая сеть местных и региональных товаропроизводителей пищевой промышленности в количестве 34 объектов, что составляет 28 % от общей сети продовольственных предприятий торговли:

- Магазины – 9;

- Киоски – 6;

- Павильон – 6;
- Отделы на рынке – 2;

- Отделы в магазинах – 11.

Стабильно работают предприниматели, являющиеся официальными дилерами предприятий промышленности (Аринкина Е.Ф., Келлер И.П., Соколова Т.С., Шангин И.В., Паликова И.И. и др.).
Достигнута цель ярмарок: обеспечение максимально прямого доступа продуктов питания от производителей к потребителям. В период проведения ярмарок такие участники как ООО «Янта», «Саянский бройлер», «Зиминский хлебозавод», КФХ Якушенко, СПК «Окинский» реализуют свою продукцию со скидками для всего населения. Мероприятия всегда проходят ярко, празднично, при сопровождении художественных программ, организованных работниками культуры с обязательным участием СМИ. 
Участники ярмарок: 
- предприниматели - главы крестьянско-фермерских хозяйств;

- сельскохозяйственные товаропроизводители;

- ОГУ «Зиминская станция по борьбе с болезнями животных»;

- садоводы и огородники города Зимы и близлежащих районов.
-

Управление образования ЗГМО использует при приготовлении блюд, мучных кондитерских изделий йодированное сырье: соль, дрожжи.
- В 2011 и 2012 годах проведено по 10 общегородских праздничных мероприятий (День Победы, День защиты детей, День города, День физкультурника, День работников ж/д транспорта, выездная торговля в период организации концертных мероприятий артистами России.
Соревновательный подход к выявлению лучшего.

-

В течение 2012 года кредиты предоставлены субъектам, оказывающим населению следующие виды услуг на общую сумму 10,750 тыс. рублей, в т.ч.:

- опт – 4 кредиторам на сумму 2, 650 тыс. руб.;

- розничная торговля – 32 кредиторам на сумму 7,7 тыс руб. (от 0,0 до 1,0 тыс. руб.;

- общественное питание – 1 кредитор на 0,4 тыс. руб.

	2.3.
	Обеспечение для населения города доступности общественного питания
	Отдел потребительского рынка Управления экономической и инвестиционной политики администрации;

комитет по управлению муниципальным имуществом администрации;

отдел по архитектуре и градостроительству администрации;

хозяйствующие субъекты, оказывающие услуги торговли, общественного питания.
	· Введение в эксплуатацию кафе по ул. Садовая около парка Победы;

·  Организационные работы по возможности открытия в городе специализированных предприятий:

- быстрого кафе (пиццерии, кофейни, чайные);

- кафе (семейные, детские, молодежные);

· Организационные работы по открытию в городе летних кафе и точек питьевого режима в весеннее-летний период;

· Рассмотрение возможности строительства дополнительных кафе.
	До 2012 г.

2011-2017 г. г.

Ежегодно

2011-2017 г. г.


	Средства хозяйствующего субъекта (ИП Стародубцев Василий Игнатьевич)

Средства хозяйствующих субъектов 

Открыт детский кафетерий «Машенька» по ул. Куйбышева, 94 (сегодня их 2);
Открыто кафе «Бельгийские пекарни» в ТЦ «Фестиваль» по ул. Ленина, 4г

В летний период работали 3 летних кафе:

- на территории, прилегающей к магазину Марго ИП Ивановой М.В.;

- на территории, прилегающей к магазину «Витязь» ИП Спасибко Л.В.;

- на территории, прилегающей к магазину «Машенька» ИП Каменской И.В.

Традиционная установка в весеннее-летний период Зиминским хлебозаводом 4 емкостей с квасом по основным районам города.
	Введено в эксплуатацию.
Организация услуг в цивилизованной форме.

Дополнительные услуги в шаговой доступности

	2.4.
	Организационные работы по осуществлению своевременной реконструкции, обновлению фасадов, косметического ремонта, с применением современных материалов, благоустройству прилегающей территории действующих предприятий сферы потребительского рынка города
	Комитет по управлению муниципальным имуществом администрации (для арендаторов муниципального имущества);

 отдел по архитектуре и градостроительству администрации;

отдел потребительского рынка Управления экономической и инвестиционной политики администрации;

хозяйствующие субъекты, оказывающие соответствующие услуги населению.
	·  Решение вопросов по реконструкции:

- магазина по ул. Куйбышева, 9;

 - магазинов:

1. «Виктория по ул. Калинина, 34,

2. «Акцент» по ул. Коминтерна, 81-2;
3.«Надежда» по ул. Революционная, 5;

- магазина по ул. Клименко, 75;
- магазина по ул. Тургенева, 6а;

- магазина «Радуга» по ул. Лермонтова, 36;

- магазинов:

1. № 55 по ул. Лазо, 5А;

2. № 11 по ул. Клименко, 40.

· Осмотр объектов потребительского рынка на предмет качества их содержания. Дальнейшие меры по существу.
	2012-2013 г. г.

До 2014 г.

До 2013 г.

До 2015 г.

До 2014 г.

2011 г.

2012 г.

Ежегодно во II квартале
	ИП Сысуев Евгений Владимирович;

ИП Ануфриева Алёна Александровна;

Кударенко Виталий Семёнович при содействии с ООО «Старт»;
ИП Швец Елена Александровна; Швец Александр Васильевич.

Зиминское торгово-производственное объединение Иркутского филиала ОАО «Железнодорожная торговая компания»;

ИП Кавизина Татьяна Михайловна

ООО «Орбита»

Средства хозяйствующих субъектов. 
	Ремонт проведен.

Проведен частичный ремонт.

-

-

-

-
-

Проведен частичный ремонт
Ремонт проведен в объекте по ул. Лазо, 5А.

-

2011 г. – осмотрено 60 % объектов;

2012 г. – 60 %.



	2.5.
	Разработка и утверждение в установленном порядке схемы размещения нестационарных торговых объектов
	Отдел потребительского рынка Управления экономической и инвестиционной политики администрации;

отдел по архитектуре и градостроительству администрации;

комитет по управлению муниципальным имуществом администрации (для арендаторов муниципального имущества).
	Исполнение процедур в соответствии с частью 3 статьи 10 Федерального закона от 28.12.2009 № 381-ФЗ «Об основах государственного регулирования торговой деятельности  Российской Федерации».
	2011 г. с изменениями при необходимости и в установленном порядке.
	Постановления администрации ЗГМО от 01.11.2011 № 1766;
            от  22.10.2012 № 1638.
	Обеспечение устойчивого развития территорий и достижения нормативов минимальной обеспеченности населения площадью торговых объектов.

	2.6
	Контроль по содержанию мелкорозничной нестационарной сети (торговые объекты, представляющие собой временное сооружение или временную конструкцию, не связанные прочно с земельным участком вне зависимости от присоединения или неприсоединения к сетям инженерно-технического обеспечения: киоски, павильоны, передвижное сооружение, точки питьевого режима)
	Комитет по управлению муниципальным имуществом администрации;

отдел архитектуры и градостроительства администрации;

отдел потребительского рынка Управления экономической и инвестиционной политики администрации;

хозяйствующие субъекты, оказывающие соответствующие услуги населению.
	1. Проверка содержания действующих и установка новых объектов нестационарной мелкорозничной торговли, общественного питания и торговли питьевого режима:

- строго по утвержденным в установленном порядке схемам размещения и эскизам с применением современного строительного и отделочного материала;

- обеспечение надлежащего эстетического состояния фасадов объектов;

- санитарного содержания прилегающей территории;

- наличия урн для сбора мусора.

2. Организация и проведение мероприятий по предупреждению и пресечению торговли в неустановленных органом местного самоуправления местах.
	Ежегодная поэтапная проверка, начиная с наступлением теплого периода времени.
	Проведены комплексные организационные работы на предмет содержания в эстетическом состоянии объектов потребительского рынка:
В 2011 году – май месяц;
В 2012 году – апрель – май.

-


	Количество объектов, расположенных на территории муниципальной собственности, охвачено 70 %. 
Исключено размещение киосков в п. 2 Строитель, по ул. Федорова, 2 и в стадии рассмотрения исключение киосков, размещенных напротив МУЗ «ЗГБ».

Результат: эстетическое состояние удовлетворительное.

	2.7.
	Мероприятия по внедрению социальных предприятий, а также предприятий социально ориентированных.


	Управления экономической и инвестиционной политики администрации;

отдел сбора и обработки статистической информации в Зиминском районе.


	Организационная работа по обеспечению на территории города торговых объектов социальной направленности, реализующих населению в собственной торговой сети продукцию по социальным ценам с минимальной торговой надбавкой.

Заключение Соглашений о социально-экономическом сотрудничестве с местными и региональными товаропроизводителями, их официальными дилерами об обеспечении социальных мероприятий.

Мониторинг цен на социально значимые товары.

Мониторинг уровня торговых надбавок в розничной сети на основной перечень продовольственных товаров, реализуемых населению на территории Зиминского городского муниципального образования.
	С 2011 г.
	- организационные мероприятия, совещания по организации и деятельности сети социальной направленности.


	Действует 36 объектов социальной направленности.



	2.8.
	Обеспечение прямого доступа до потребителей продукции растениеводства, выращенной на приусадебных участках граждан
	Отдел по архитектуре и градостроительству администрации;

коммунальный отдел администрации;

отдел потребительского рынка Управления экономической и инвестиционной политики администрации
	Обеспечение торговых мест по основным районам города для продажи гражданами на них продукции растениеводства, выращенной на собственных приусадебных участках:
- Решение вопроса по установке торговых прилавков в районах «Гидролизный», «Сенной».

- Осмотр установленных прилавков на предмет качества их содержания. Дальнейшие меры по существу.
	До 2013 г

Ежегодно в мае месяце.
	Как и в предыдущие годы задействованы торговые прилавки с навесами на территориях, прилегающих к ведущим продовольственным магазинам по основным районам города:

- в микрорайоне «Ангарский» напротив магазина «Русь»;

- в районе П Строителя напротив магазина «Рассвет»;

- в районе пос. Железнодорожников около магазина «Маяк» по ул. Лазо, 27.
	Упорядочение мелкорозничной торговли и организация продажи продукции растениеводства, выращенной на приусадебных участках граждан.
К сожалению, их установка не решает проблемы с торговлей в неустановленных местах в канун праздников (предновогодние, новогодние и рождественские дни, родительский день и др.). Периодически наблюдается стихийная торговля, особенно на территории бывшего рынка (перекресток улиц Проминского и Куйбышева). В анализируемом периоде (2011 год и 9 месяцев 2012) в качестве мер по пресечению несанкционированной торговли составлено и поступило на городскую административную комиссию (47+52) 99 материалов. Рассмотрен (47+44) 91 протокол об административных правонарушениях за несанкционированную торговлю. Протоколы составлены сотрудниками внутренних дел. Из 91 материала:

-вынесено 11 определений об отложении рассмотрения дел;

- 19 предупреждений;

- 69 штрафов.
Сумма наложенных штрафов составила (38+ 43,3) 81,3 тысяча рублей.

	2.9.
	Организация и проведение производственного контроля качества производимой пищевой продукции
	Территориальный отдел Управления Роспотребнадзор;

Юридические лица и индивидуальные предприниматели, осуществляющие производство пищевой продукции
	- Организационные мероприятия по заключению и исполнению договоров между хозяйствующими субъектами и органом государственной санитарно-эпидемиологической службы на проведение производственного контроля и лабораторных исследований технологического процесса производства пищевой продукции.
	2011-2017 г.г.
	На проведение производственного контроля хозяйствующий субъект заключает договор с Центром гигиены и эпидемиологии в г. Зиме и Зиминском районе, г. Саянске (г. Саянск, м-н Благовещенский, 50). Контроль осуществляет территориальный отдел Роспотребнадзор.
В 2012 году 16 хозяйствующих субъектов имеют такие договора.
	Обеспечение качества и безопасности пищевой продукции.

	3. Упорядочение системы управления потребительским рынком.



	3.1.
	Ведение Единого банка данных сети объектов сферы потребительского рынка, находящихся на территории города.
	Отдел потребительского рынка Управления экономической и инвестиционной политики администрации;

хозяйствующие субъекты, оказывающие населению услуги торговли, общественного питания
	Сбор данных в установленном порядке. Дальнейшее составление сводного реестра, отражающего необходимую и достоверную информацию о наличие сети сферы обслуживания населения в разрезе ее видов, форме и режиме хозяйствования объектов.
	2011-2017 г.г.
	Единый банк ведется регулярно. 

Мониторинг деятельности объектов осуществляется ежеквартально. 


	За отчетный период проведена регистрация  объектов розничной торговли и общественного питания, в которых осуществляют деятельность 333 хозяйствующих субъекта:

2011 год - 116;

10 месяцев 2012 года - 74.
Регистрация ведется при открытии объекта, изменении размера площадей торговых, складских, режима работы, количественного состава штата объекта.
Одновременно ежеквартально ведется областной реестр.

	3.2.
	Обмен информацией с территориальными органами федеральной исполнительной власти и правоохранительными органами.
	Отдел потребительского рынка Управления экономической и инвестиционной политики администрации;

территориальные органы федеральной исполнительной власти.
	Свод информации о результатах проводимых областных, городских акций в сфере потребительского рынка, о правонарушениях, в том числе допустивших лицензиатами, о принятии к ним мер.

О хозяйствующих субъектах, осуществляющих торговую деятельность на территории города.

Иные мероприятия по обеспечению взаимодействия органа местного самоуправления, территориальных органов государственной власти и малого и среднего предпринимательства, осуществляющих деятельность в сфере торговли.
	2011-2017 г.г.
	В течение 10 дней после проведения мероприятия.
	Взаимодействие служб по вопросам качества и безопасности услуг.

	3.3.
	Организация и проведение мероприятий по вопросам труда и охраны труда.
	Отдел по труду и охране труда администрации


	   Организация и проведение мероприятий с привлечением, в том числе, юридических лиц и индивидуальных предпринимателей, осуществляющих деятельность в торговой сфере:

- семинары по вопросам труда и охраны труда; 

-  конкурсы по охране труда, «За высокую социальную эффективность и развитие социального партнерства».   
	2011-2017 г.г.
	Конкурс «За высокую социальную эффективность и развитие социального партнерства»

2011 г.: ЗГ МУП «Центральная городская аптека № 15», ИП Пинюга А.А., ИП Пинюга И.Г., ООО «ТД «Окинский».

2012 г.: Зиминское торгово-производственное объединение Иркутского филиала ОАО «Железнодорожная торговая компания», ООО Торговый дом «Окинский», ООО «магазин «Ангара».

Конкурс «Лучшая организация работы по охране труда»

2011 г.: Зиминское торгово-производственное объединение Иркутского филиала ОАО «Железнодорожная торговая компания», ИП Пинюга А.А., ИП Пинюга И.Г., ИП Склярова Н.А., ООО «Альянс», ООО «Гурман», ООО «Мега», ООО «ТД «Фортуна», ООО «Торговый дом «Окинский», ООО «Фарт».

2012 г.: ООО «Орбита», Зиминское торгово-производственное объединение Иркутского филиала ОАО «Железнодорожная торговая компания».

Обучение и проверка знаний по охране труда организаций отрасли торговли.

2011 год.

ООО «Гурман» - 1 чел.;

ООО Магазин «Ангара» - 1 чел.;

ИП Келлер И.П. – 2 чел.;

ИП Пинюга И.Г. – 1 чел.;

ООО ТД «Окинский» -  1 чел.;

ОАО «Железнодорожная торговая компания» - 2 чел.

2012 год.

ООО «Новый формат» - 1 чел.;

ИП Маталыго – 1 чел.;

ООО «Сатурн» - 1 чел.;

ИП Сальникова – 1 чел;

ИП Келлер – 1 чел;

ИП Курильчик – 1 чел;

ИП Каменская – 2 чел;

ЗГ МУП «Центральная городская аптека № 15» -1 чел.;

ООО ТД «Окинский» - 1 чел.
	Выявление победителя.
Обучение действующему законодательству, исключение травматизма на рабочих местах и профессиональных заболеваний.

	3.4.
	Утверждение удобного для населения города режима работы муниципальных предприятий.
	Отдел потребительского рынка Управления экономической и инвестиционной политики администрации
	В установленном порядке
	2011-2017 г.г.
	Утвержден режим работы для аптечной сети МУП «ЦРА № 15».

Отделом потребительского рынка ведется сбор информации о режиме работы уведомительном способом.
	Наличие достоверной информации о режиме хозяйствования объектов потребительского рынка, обеспечение удобства для потребителей услуг.

	4. Обеспечение для большинства населения доступности потребительского рынка в цивилизованных формах его организации, повышение уровня обслуживания населения, обеспечение качества и безопасности услуг и товаров.



	4.1.

.
	Организация мероприятий по повышению квалификации в учебных заведениях, имеющих соответствующие лицензии


	Центр занятости населения (ОГУ ЦЗН г. Зимы), 

отдел потребительского рынка товаров и услуг Управления экономической и инвестиционной политики администрации
	· Доведение информации до заинтересованных предприятий (предпринимателей) о проведении российских, областных, городских семинаров, курсов по подготовке, переподготовке, повышению квалификации исполнителей услуг;

· Сбор информации о потребности в рабочих массовых профессий для дальнейшей профориентации и взаимодействия с центром занятости
	2011-2017 г.г.
	Затрачено средств 117,9 тыс. руб.

Затрачено средств 282,5 тыс. руб.

-


	В 2011 году обучено по линии ЦЗН из числа безработных граждан по профессии:

- менеджер по продажам 11 человек;

- информационные технологии (с изучением программы 1-С-торговля-склад) 16 человек;

- повар 1 человек;

- кондитер 2 человека. 

В 2012 году: 

- продавец непрод. Товаров 8 человек;

- менеджер по продажам 9 человек;

- кондитер 2 человека;

- повар 2 человека;

- - информационные технологии (с изучением программы 1-С-торговля-склад) 21 человек.

	4.2
	Привлечение нетрудоустроенного населения к организации самозанятости,

увеличение численности населения, занятого в сфере потребительского рынка.


	Управление экономической и инвестиционной политики администрации;

отдел по архитектуре и градостроительству администрации;

комитет по управлению муниципальным имуществом администрации;

Центр занятости населения (ОГУ ЦЗН г. Зимы);
территориальные органы федеральной исполнительной власти.
	Информирование через СМИ, официальный сайт:

· Жителей города, оказавшихся в трудной жизненной ситуации по вопросу организации самозанятости:
- о порядке государственной регистрации предпринимательской деятельности;

- о порядке выделения земельного участка;

- о порядке предоставления в аренду муниципального имущества;

- о согласовании земельного участка под размещение объекта предпринимательской деятельности;

- о кредитовании.
	2001-2017 г.г.
	- Оказано содействие в проведении на территории ЗГМО семинара для начинающих предпринимателей – молодежи от 18-30 лет (Центр ресурсного развития Консалдинговой компании «Новый проект» в рамках ОЦП «Поддержка и развитие малого предпринимательства в Иркутской области» (24-25.02.2011).
- В рамках празднования российского предпринимательства создан цикл репортажей и осуществлена их трансляция по местной студии телевидения, публикация в газете «Приокская неделя» ряда статей, посвященных вопросам развития в городе предпринимательства.

- Оказаны консультации по равзработке бизнес-планов на получение субсидии на организацию собственного дела из средств местного бюджета.

- Проведена организационная работа по созданию микрофинансовой организации НО «Межмуниципальный фонд поддержки малого и среднего предпринимательства г. Зимы и Зиминского района.

- Посредством СМИ субъекты МиСП информировались о действующих программах финансирования, проводимых на региональном уровне
	В семинаре приняли участие 37 человек.
Формирование имиджа предпринимателя.

--**--

Организация зарегистрирована и внесена в Государственный реестр микрофинансовых организаций. Сформирован кредитный портфель в размере 25,4 млн. руб.

Формирование имиджа предпринимателя

По линии ЦЗН в 2011 году 35 чел., выделена субсидия из федерального бюджета, создано 13 рабочих мест.

	4.3.
	Участие в практических семинарах и конференциях, проводимых областной администрацией по вопросам регулирования деятельности предприятий потребительского рынка
	Отдел потребительского рынка товаров и услуг Управления экономической и инвестиционной политики администрации
	Информирование и приглашение хозяйствующих субъектов
	2011-2017 г.г.
	Июль 2012 года, г. Иркутск: семинар по вопросам регулирования розничной продажи и декларирования алкогольной продукции за счет средств хозяйствующего субъекта. Приняли участие 6 зиминцев.
	Разъяснение действующего законодательства.

	4.4.
	Проведение консультаций, семинаров, совещаний по применению законодательных нормативных актов, действующих ГОСТов, регулирующих деятельность сферы торговли и общественного питания, с приглашением специалистов соответствующего профиля
	Отдел потребительского рынка товаров и услуг Управления экономической и инвестиционной политики администрации
	Информирование и приглашение хозяйствующих субъектов
	По мере необходимости
	10.02.2012 и 08.11.2012 проведены 2 семинара-совещания с субъектами малого и среднего предпринимательства г. Зимы по вопросам изменения налогового, пенсионного законодательства в сфере социального страхования, микрокредитования и т.п.
	В семинаре приняли участие соответственно 66 72 человека.

	4.5.
	Проведение смотра-конкурса «Лучшее предприятие торговли г. Зимы»
	Отдел потребительского рынка Управления экономической и инвестиционной политики администрации
	Привлечение участников смотра-конкурса, привлечение СМИ.
	Ежегодно в установленные сроки
	В г. Зиме после 3-летнего перерыва, связанного с расформированием отдела потребительского рынка, возобновилось проведение смотра конкурса «Лучшее предприятие потребительского рынка». Этот перерыв дал о себе знать: многие торговые предприятия требуют проведения косметического ремонта, обновления фасада. 

Итоги нынешнего конкурса подведены накануне профессионального праздника – Дня работников торговли по шести номинациям: отдельно для продовольственных и непродовольственных магазинов, предприятий общепита, автозаправок, аптек. Была также выделена номинация «Открытие года». Всего поступило 13 заявок на участие. 

Победителями конкурса стали магазин «Ангара» (непродовольственная сфера), ООО «Багульник» (продовольственная торговля), АЗС № 140 ЗАО «Иркутскнефтепродукт».
	Участие в конкурсе является серьезным стимулом.

Ожидаемый результат конкурсных мероприятий – создание условий современного обслуживания покупателей, улучшение архитектурно-художественного облика зданий и повышение престижа работников торговли и общепита с помощью соревновательного подхода к организации деятельности сферы обслуживания. 



	4.6.
	Мероприятия по защите социально-неимущих слоев населения
	Отдел потребительского рынка Управления экономической и инвестиционной политики администрации;

 хозяйствующие субъекты. 


	· Организация комплексных услуг по торговому обслуживанию ветеранов войны и труда (доставка товаров на дом, заказ товаров по телефону, дисконтные карты и др.;

Организация льготного обслуживания ветеранов и инвалидов ВОВ в майские дни в преддверии дня Победы в ВОВ.
	Весь период

Ежегодно


	В течение 2012 года льготное обслуживание осуществляли 8 предприятий торговли. Для всех граждан города осуществлялась:

- продажа телерадиоаппаратуры и сложно-бытовой техники со скидкой 5 % (ТЦ Комфорт), крупнобытовой  техники – 2 %, остальные товары стоимостью свыше 3 000 тысяч – 3 % (магазин «Техномир»);

- продажа продуктов питания со скидкой от 5-до 10% (минимаркет «Фортуна»;

- продажа мебели за наличный расчет со скидкой 25 %, имеются льготы и по кредитам (ТЦ «Эй-би»);

- в аптеках «Живица» (м-н Ангарский), «Бионика» (ул. Лазо) предусмотрена система накопительных скидок.
Периодически многие торговые объекты объявляют акции по продажи товаров со скидками, о чем информируется в СМИ. Например, с декабря 2011 г. по 8 марта 2012 г. в магазине «Техномир» предоставлялась скидка на цену продукции в размере 8 %.

Действует сеть объектов социальной направленности.

Практикуется услуга по доставке товаров на дом, заказ товаров по телефону.
Ежегодно всем участникам и ветеранам ВОВ по списку, согласованному с советом ветеранов г. Зимы, вручаются праздничные подарки (продуктовые наборы): 2011 г – 59 человек, 2012 г. – 45.
	Реальная поддержка на оказание отдельных услуг гражданам преклонного возраста (пенсионерам) по ценам ниже прейскурантных.


	4.7.
	Организация праздничного торгового обслуживания в период  общегородских праздничных мероприятий
	Отдел потребительского рынка Управления экономической и инвестиционной политики администрации;

 хозяйствующие субъекты. 
	Информирование хозяйствующих субъектов о планируемых мероприятиях, контроль по исполнению ими этих мероприятий.
	2011-2017 г.г.
	- В 2011 и 2012 годах проведено по 10 выездных общегородских праздничных мероприятий.

	Дополнение к праздничным мероприятиям развлекательных моментов, организация дегустации, продвижении продукции собственного производства, формирование имиджа предприятия.

	4.8.
	Проведение городских акций, способствующих улучшению качества и безопасности услуг населению в сфере потребительского рынка
	Отдел потребительского рынка Управления экономической и инвестиционной политики администрации; территориальные органы федеральной исполнительной власти
	В установленном порядке


	Сезонно на протяжении всего периода
	В целях обеспечения защиты прав потребителей в соответствии с Законом Российской Федерации «О защите прав потребителей», обеспечения безопасности услуг, оказываемых в сфере розничной торговли, предотвращения травматизма и заболеваний (отравлений) людей в период массовой реализации сезонной продукции (ранняя плодоовощная продукция, продукция животного происхождения, пиротехника и др.) отделом потребительского рынка ежегодно организовываются акции. 

- В отчетном периоде 2011 – 2012 годы проведены следующие акции:

- «Качество и безопасность ранней плодоовощной продукции»;
- «Качество и безопасность пиротехнической продукции», 

- «Качество и безопасность мяса и иной продукции животного происхождения», 

- «Качество товаров и услуг». 

Инициатор Акций – служба потребительского рынка и лицензирования Иркутской области.
	Способы обращений: официальный сайд, телефонная связь, письменные и устные обращения.

Наиболее активно граждане города участвуют при проведении акции «Качество товаров и услуг». В период проведения акции во все службы города в 2011 году обратилось 38 граждан, в 2012 – 32.

Характер обращений:

- о торговле в ночное время алкогольной продукцией;

- о продаже некачественных пищевых продуктов;

- о покупке некачественных непродовольственных товаров;

- о порядке обмена непродовольственных товаров надлежащего качества и др.

Во всех случаях приняты соответствующие меры реагирования в установленные сроки.


	4.9.
	Рейдовые проверки предприятий
	Отдел потребительского рынка Управления экономической и инвестиционной политики администрации; 

территориальные органы федеральной исполнительной власти
	В установленном порядке
	Весь период по мере необходимости и согласно графикам
	-
	-

	4.10.
	Обеспечение работы, в т.ч. «горячей линии», по приему обращений граждан по вопросам соблюдения законодательства Российской Федерации, регулирующего отношения в области торговли, общественном питании, пищевой промышленности.
	Управление правовой, 

кадровой и организационной работы администрации;

территориальные органы федеральной исполнительной власти            


	В пределах компетенции каждой службы, в т.ч. согласование графика работы, информирование через СМИ, официальный сайт об организации работы «горячей линии».
	2011-2017 г.г.
	С 2011 года в течение всего периода работает «горячая линия» по вопросам легальности оборота алкогольной продукции
	За весь отчетный период поступило 2 устных обращения в октябре 2012 года по поводу продажи алкогольной продукции без лицензии в 4-х торговых объектах: в 3-х магазинах и 1 кафе. .В 3-х случаях факт не подтвердился. По поводу жалобы о продаже алкоголя в кафе в вечернее время материал направлен в МО МВД «Зиминский» для реагирования.

	4.11.
	Организация обеспечения продукцией (пищевой, а также товаров для хозяйственных нужд) учреждений социальной сферы путем проведения торгов, запроса котировок 
	Заказчики муниципальных заказов
	Ежегодно в установленном порядке
	По мере необходимости и согласно планам работ
	Проведение торгов, запроса котировок для обеспечения муниципальных нужд ЗГМО проводится в установленном законодательством порядке. 
	Всего за отчетный период 
Кол-во
Разработано и размещено на официальном сайте документаций о проведении открытого аукциона в электронной форме 
200
Размещено извещений о проведении запроса котировок

30


	4.12
	Содействие развитию договорных отношений между учебным заведением, осуществляющим  подготовку специалистов отрасли торговли, общественного питания и предприятиями торговли, направленное на расширение практики подготовки кадров.
	ОГОУ НПО ПУ-6;

администрация ЗГМО;

Хозяйствующие субъекты
	Организация встреч хозяйствующих субъектов с преподавателями ОГОУ НПО ПУ - 6.
	По мере необходимости
	-
	-


Ульянова 
            8 (395 54) 3 13 90

